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RINGKASAN

CHOIRUL ANWAR Analisis Strategi Pemasaran untuk Meningkatkan
Pendapatan Pelaku Usaha Olahan Pisang di Kecamatan Tanggunggunung
Kabupaten Tulungagung Di bawah bimbingan Dr. Ermawati Dewi, S.P., M.M.
dan Chusnatul Ulaela Sajali, S.P., M.P.

Usaha pengolahan pisang, terutama keripik pisang, memainkan peran yang
signifikan dalam meningkatkan pendapatan masyarakat di Kecamatan
Tanggunggunung, Kabupaten Tulungagung. Namun, para pelaku usaha masih
menghadapi berbagai tantangan terkait promosi, jangkauan pasar, dan
keterbatasan modal, dengan demikian, dibutuhkan strategi pemasaran yang
efektif. Penelitian ini bertujuan untuk (1) mengidentifikasi faktor-faktor internal
dan eksternal yang memengaruhi pendapatan pelaku usaha pengolahan pisang,
serta (2) merumuskan strategi alternatif pemasaran yang sesuai dengan kondisi
usaha. Metode penelitian yang digunakan adalah analisis SWOT. Lokasi
penelitian ditentukan secara purposive di Kecamatan Tanggunggunung, dengan
melibatkan 20 responden pelaku usaha keripik pisang. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa faktor kekuatan utama adalah ketersediaan bahan baku
pisang skor yang dicapai adalah 0,53, sedangkan kelemahan model berapa pada
angka 0,44. Dari faktor eksternal, peluang terbesar adalah meningkatnya tren
konsumsi makanan sehat (0,51), sementara ancaman utama adalah persaingan
produk olahan dari daerah lain (0,57).Perhitungan nilai IFAS sebesar 1,26 dan
EFAS sebesar 0,30 menempatkan usaha keripik pisang pada posisi strategi
agresif (Growth Strategy), sehingga strategi yang dapat diterapkan adalah
memperluas pemasaran melalui platform digital, menjaga kualitas produk, serta
melakukan inovasi rasa dan kemasan.

Kata Kunci: Strategi pemasaran, SWOT, pendapatan, olahan pisang, UMKM
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SUMMARY

CHOIRUL ANWAR. Marketing Strategy Analysis to Increase the Income of
Banana-Based Food Processing Entrepreneurs in Tanggunggunung
District, Tulungagung Regency. Under the supervision of Dr. Ermawati
Dewi, S.P., M.M. and Chusnatul Ulaela Sajali, S.P., M.P.

Banana processing businesses, especially banana chips, play a significant
role in increasing community income in Tanggunggunung District, Tulungagung
Regency. However, business actors still face various challenges related to
promotion, market reach, and limited capital, thus, an effective marketing strategy
is needed. This study aims to (1) identify internal and external factors that
influence the income of banana processing business actors, and (2) formulate
alternative marketing strategies that are appropriate to business conditions. The
research method used is SWOT analysis. The research location was determined
purposively in Tanggunggunung District, involving 20 banana chip business
respondents. The results showed that the main strength factor is the availability
of banana raw materials with a score of 0.53, while the weakness model was
0.44. From external factors, the biggest opportunity is the increasing trend of
healthy food consumption (0.51), while the main threat is competition from
processed products from other regions (0.57). The IFAS score of 1.26 and EFAS
of 0.30 places the banana chip business in an aggressive strategy (Growth
Strategy). Therefore, strategies that can be implemented include expanding
marketing through digital platforms, maintaining product quality, and innovating
flavors and packaging.

Keywords: Marketing strategy, SWOT, revenue, banana processing, MSMEs.
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