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RINGKASAN

FATAHA ALI Strategi Pemasaran Kacang Mete di Kabupaten Wonogiri
Provinsi Jawa Tengah, di bawah bimbingan Dr. Ir. Bambang Tri Kurnianto,
M.MA dan Mufida Diah Lestari,SP., M.Agr

Kacang mete dalah salah satu jenis komoditas pertanian yang menjadi
salah satu komoditas unggulan dari Kabupaten Wonogiri Provinsi Jawa Tegah.
Penelitian ini bertujuan untuk Untuk menganalisis strategi pemasaran yang
diterapkan oleh pelaku usaha kacang mete di Kabupaten Wonogiri, Penelitian ini
menggunakan metode penelitian kualitatif dan sampel dari penelitian adalah
produsen kacang mete. Strategi pemasaran yang diterapkan pelaku usaha di
Wonogiri masih bersifat sederhana dan konvensional. Strategi produk difokuskan
pada pengolahan mete dengan beberapa variasi rasa, namun sebagian besar
masih menggunakan kemasan sederhana tanpa label. Strategi harga dilakukan
secara kompetitif, namun belum berdasarkan analisis biaya yang sistematis.
Distribusi lebih banyak dilakukan secara langsung atau melalui reseller lokal, dan
promosi terbatas pada media sosial serta promosi dari mulut ke mulut. Faktor
internal dan eksternal yang memengaruhi strategi pemasaran mencakup kekuatan
seperti kualitas produk dan ketersediaan bahan baku lokal, serta kelemahan
seperti keterbatasan modal dan promosi. Peluang meliputi tren makanan sehat,
kemudahan akses digital, dan dukungan pemerintah, sementara ancaman datang
dari kompetitor luar daerah dan fluktuasi harga bahan baku. Untuk meningkatkan
daya saing adalah strategi berbasis analisis SWOT, antara lain: mengembangkan
kemasan produk premium, memperluas promosi melalui digital marketing,
meningkatkan legalitas produk, serta memperkuat distribusi ke pasar luar daerah
dan nasional. Kolaborasi dengan pemerintah atau lembaga pendamping UMKM
juga menjadi langkah penting untuk mendukung pengembangan usaha mete di
Wonogiri secara berkelanjutan

Kata Kunci: strategi pemasaran, kacang mete, analisis SWOT



SUMMARY

FATAHA ALI Cashew Nut Marketing Strategy in Wonogiri Regency, Central
Java Province, under the guidance of Dr. Ir. Bambang Tri Kurnianto, M.MA
dan Mufida Diah Lestari,SP., M.Agr

Cashew nuts are one type of agricultural commodity that is one of the
leading commodities of Wonogiri Regency, Central Java Province. This study aims
to analyze the marketing strategies implemented by cashew nut entrepreneurs in
Wonogiri Regency. This study uses a qualitative research method and the sample
of the study is cashew nut producers. The marketing strategy implemented by
entrepreneurs in Wonogiri is still simple and conventional. The product strategy is
focused on processing cashew nuts with several flavor variations, but most still use
simple packaging without labels. The pricing strategy is carried out competitively,
but not yet based on a systematic cost analysis.

Distribution is mostly done directly or through local resellers, and promotion is
limited to social media and word of mouth. Internal and external factors that
influence marketing strategies include strengths such as product quality and
availability of local raw materials, as well as weaknesses such as limited capital
and promotion. Opportunities include healthy food trends, easy digital access, and
government support, while threats come from competitors outside the region and
fluctuations in raw material prices. To increase competitiveness is a SWOT
analysis-based strategy, including: developing premium product packaging,
expanding promotion through digital marketing, increasing product legality, and
strengthening distribution to markets outside the region and nationally.
Collaboration with the government or MSME support institutions is also an
important step to support the development of cashew nuts in Wonogiri sustainably

Keywords: marketing strategy, cashew nuts, SWOT analysis
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