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RINGKASAN 

DEVI FEBRIANTI Analisis Saluran dan Margin Pemasaran Jambu Kristal 
pada Kelompok Tani di Desa Bono Kecamatan Boyolangu Kabupaten 
Tulungagung, di bawah bimbingan Dr. Ir. Yuniar Hajar Prasekti, M.MA. dan Dr. 
Ermawati Dewi, S.P., M.M. 

 Penelitian yang dilakukan pada Kelompok Tani Artha Mandiri di Desa Bono, 
Kecamatan Boyolangu, Kabupaten Tulungagung bertujuan untuk mengetahui 
margin pemasaran dan pola saluran pemasaran yang sesuai bagi petani, serta 
farmer’s share (proporsi harga) dengan nilai terbesar. Penelitian yang dilakukan 
dengan metode purposive sampling untuk memilih 15 petani jambu kristal 
dikarenakan sebagian petani memiliki lahan luas dan sempit. Sampel pedagang 
pengumpul berjumlah 2 orang, sedangkan sampel pengecer sejumlah 5 orang. 
Selain itu, pengambilan sampel konsumen jambu kristal yang berjumlah 25 orang 
dilakukan dengan metode accidental sampling untuk menyesuaikan dengan 

kriteria penelitian. Pengumpulan data primernya dilakukan wawancara  dengan 
petani jambu kristal, pengepul, pengecer dan konsumen menggunakan daftar 
pertanyaan yang disiapkan dan observasi di tempat penelitian. 

Berdasarkan hasil penelitian ada tiga pola saluran pemasaran jambu kristal 
di Desa Bono meliputi saluran I (petani – konsumen), saluran ke II (petani – 
pengecer – konsumen), dan saluran III (petani – pengepul – pengecer – 
konsumen). Berdasarkan margin penjualan dan farmer's share, saluran ke I dan II 

termasuk sesuai bagi petani. Pada saluran I, petani menjualkan jambu kristalnya 
ke konsumen dengan perolehan margin sebesar Rp.600/kg sehingga 
menghasilkan farmer's share tertinggi sebesar 95,54%. Hal ini menunjukkan 
bahwa petani mendapatkan sebagian besar dari harga jual akhir, yang dapat 
meningkatkan penjualan petani jambu kristal. Sedangkan saluran ke II, petani 
menjualkan jambu kristalnya ke pengecer dengan perolehan marginnya 
Rp.3.000/kg dan nilai farmer's share sebesar 81,25%. Meskipun farmer's share 

lebih kecil dibandingkan saluran pemasaran ke I, harga jual dan volume penjualan 
yang lebih tinggi pada saluran pemasaran II memberikan keuntungan tambahan 
bagi petani. 

Kata kunci : saluran pemasaran, margin pemasaran, farmer`s share, jambu kristal 
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SUMMARY 

DEVI FEBRIANTI Analysis of Crystal Guava Marketing Channels and Margins 
in Farmer Groups at Bono Village, Boyolangu District, Tulungagung 
Regency, under the guidance of Dr. Ir. Yuniar Hajar Prasekti, M.MA. and Dr. 
Ermawati Dewi, S.P., M.M. 

Research conducted at Artha Mandiri Farmer Group in Bono Village, 
Boyolangu Subdistrict, Tulungagung Regency aims to determine the marketing 
margin and marketing channel pattern that is suitable for farmers, as well as 
farmer's share (price proportion) with the largest value. The research was 
conducted using purposive sampling method to select 15 crystal guava farmers 
because some farmers have large and narrow land. The sample of collecting 
traders amounted to 2 people, while the sample of retailers amounted to 5 people. 
In addition, sampling of 25 crystal guava consumers was carried out by accidental 
sampling method to adjust to the research criteria. Primary data collection was 
conducted interviews with crystal guava farmers, collectors, retailers and 
consumers using a list of questions prepared and observation at the research site. 

Based on the results of the study, there are three patterns of crystal guava 
marketing channels in Bono Village including channel I (farmers - consumers), 
channel II (farmers - retailers - consumers), and channel III (farmers - collectors - 
retailers - consumers). Based on sales margin and farmer's share, channels I and 
II are suitable for farmers. In channel I, farmers sell their crystal guava to 
consumers with a margin of Rp.600/kg, resulting in the highest farmer's share of 
95.54%. This shows that farmers get most of the final selling price, which can 
increase the sales of crystal guava farmers. While the second channel, farmers 
sell their crystal guava to retailers with a margin of Rp.3.000/kg and a farmer's 
share value of 81.25%. Although the farmer's share is smaller than in marketing 
channel I, the higher selling price and sales volume in marketing channel II provide 
additional benefits for farmers. 

Keywords : marketing channel, marketing margin, farmer's share, crystal guava 
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