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RINGKASAN

NUR TRIANI Efisiensi Saluran Pemasaran dan Margin Pemasaran Beras
Jepang di Kabupaten Tulungagung. Dibawah bimbingan Dr. Ir. Yuniar Hajar
Prasekti, M.MA dan Herry Nur Faisal, S.Pt, M.Agr.

Penelitian dilakukan dengan tujuan mengetahui saluran dan efisiensi pada
pemasaran maupun margin pemasaran dari pemasaran beras Jepang di
Kabupaten Tulungagung. Metode pengambilan sampel ditentukan secara
proportional random sampling dengan pengambilan sampel berdasarkan
banyaknya pelaku pemasaran beras Jepang di Kabupaten Tulungagung yang
berjumlah 23 petani, pengepul sejumlah 2 orang dan pedagang besar sebanyak 1
lembaga serta pengecer sejumlah 2 lembaga. Teknik pengumpulan data
menggunakan data kuantitatif primer dan sekunder. Dalam proses pengolahan
data dilakukan dengan menggunakan metode deskriptif kuantitatif yang diolah
secara kuantitatif serta memaparkannya secara deskriptif.

Penelitian yang telah dilakukan mendapatkan hasil 3 saluran pemasaran
beras jepang yaitu, pertama saluran | : Petani — Pengepul atau Pengecer —
Konsumen, kedua saluran |l: Petani — Pengepul — Pengecer — Konsumen, dan
ketiga saluran Ill : Petani — Pengepul — Pedagang besar — Pengecer — Konsumen.
Margin pemasaran ialah selisih harga/nilai yang telah dibayarkan dari tingkat
pengecer (konsumen) maupun harga/nilai yang diterima petani sebagai produsen.
Farmer’s share diartikan sebagai bagian harga yang diterima petani terhadap
harga di tingkat konsumen dan dinyatakan dalam bentuk presentase (%). Nilai
margin tertinggi terdapat pada saluran pemasaran Il yang jumlahnya sebanyak
Rp20.000/Kg, dan pada saluran pemasaran | menunjukkan nilai farmer’s share
terbesar dengan nilai 42,42%, serta efisiensi saluran pemasaran sebesar 12,61%
pada saluran pemasaran |. Kesimpulannya yaitu nilai dari tingkat margin dan
efisiensi pemasaran adalah jumlah lembaga pemasaran dalam satu alur

pemasaran

Kata kunci : saluran pemasaran, margin pemasaran, efisiensi, beras jepang
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SUMARRY

NUR TRIANI Marketing Channel Efficiency And Marketing Margin Of
Japanese Rice In Tulungagung District. Under the guidance of Dr. Ir. Yuniar
Hajar Prasekti, M.MA and Herry Nur Faisal, S.Pt, M.Agr.

This study was conducted with the aim of knowing the channels and
efficiency in marketing as well as marketing margins on Japanese rice marketing
in Tulungagung Regency. The sampling method was determined by proportional
random sampling with sampling based on the number of Japanese rice marketing
actors in Tulungagung Regency totaling 23 farmers, collectors totaling 2 people
and collecting traders totaling 1 institution and retail traders totaling 2 institutions.
Data collection techniques using primary and secondary quantitative data. In the
process of data processing is done using quantitative descriptive methods that are
processed quantitatively and describe them descriptively.

The research that has been done obtained the results of 3 Japanese rice
marketing channels, namely, first channel I: Farmers - collectors or retailers -
consumers, second channel |l: Farmers - collectors - retailers - consumers, and
the third channel Ill: Farmers - collectors - wholesalers - retailers - consumers.
Marketing margin is the difference between the price/value paid at the retailer
(consumer) level and the price/value received by farmers as producers. Farmer's
share is defined as the share of the price received by farmers against the price at
the consumer level and is expressed in percentage (%). The highest margin value
is found in marketing channel Il which amounts to Rp20,000/Kg, and in marketing
channel | shows the largest farmer's share value with a value of 42.42%, as well
as marketing channel efficiency of 12.61% in marketing channel I. The conclusion
is that the value of the margin level and the value of the farmer's share in marketing
channel | is the highest. The conclusion is that the value of the margin level and
marketing efficiency is the number of marketing institutions in one marketing
channel.

Keywords: marketing channel, marketing margin, efficiency, Japanese rice
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